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REGIONALNY KONKURS WIEDZY O DOLINIE BARYCZY przeprowadzany w ramach
Wyjatkowych Inicjatyw Edukacyjnych (WIE) 2017

,PROMUIJE DOLINE BARYCZY”
Wskazowki dotyczace prac konkursowych.

opracowata: Anna Urbanczyk

Kategorie prac konkursowych:
I. ULOTKA — przeznaczona dla uczniéw szkoét podstawowych (kl. 1V-VI)

Ulotka jest bardzo popularnym narzedziem promocji. Kazdy na pewno widziat niejedng, reklamujacg
produkt, pizzerie, park rozrywki itp. Czy zastanawialiscie sie kiedykolwiek, jak skonstruowac
skuteczng i estetyczng ulotke?

Zabawmy sie w przewodnikéw po Dolinie Baryczy, ktérym zalezy na zwrdceniu uwagi na jakis
element naszego obszaru. Rozejrzyjmy sie dookota i odpowiedzmy na pytanie, co moze by¢
przedmiotem PROMOCII w Dolinie Baryczy w naszym najblizszym otoczeniu lub troche wiekszej
perspektywie. Czym mozemy sie pochwali¢? Co moze by¢ atrakcyjne?

Przed przystapieniem do konstruowania ulotki trzeba sobie odpowiedzie¢ na pare pytan.

1. Co to jest obszar Doliny Baryczy?
2. Czy bede opowiadat/a o catym obszarze czy jej wycinku?

3. Jaki jest CEL ulotki? — Np. wzbudzenie zainteresowania miejscem, zachecenie do przyjazdu, do
zwiedzania, poznania, aktywizacja mieszkancow...

4. Do kogo ma by¢ skierowana ulotka — to bardzo wazne pytanie — od tego zalezy jak ma by¢
skonstruowany komunikat i grafika ulotki

5. O czym chce opowiedzie¢? Jaki atrakcyjny element/elementy chce przedstawi¢ w ulotce, na co
zwrdcié uwage i co moze zainteresowac odbiorce ulotki? Czy bedzie to np.: aspekt historyczny,
przyrodniczy, oferty edukacyjnej, szlakiem produktow regionalnych itp. Staraj sie postawi¢ w roli
odbiorcy ulotki — zastandw sie co go zainteresuje, jakie wynikajg dla niego korzysci np. miejsca
czatowni zainteresujg wielbicieli ptakow, pokaz dostepnos¢, ciekawe gatunki, kompleksowos¢ oferty
(gdzie mozna pozyczy¢ lornetki), co mozna zobaczy¢, dojazd, mite skojarzenia, wypetnienie czasu itp...

6. Co wyrdznia moj pomyst?



Tekst, forma, grafika ulotki — czyli KONCEPCJA stylistyczna - wazne elementy catosci.

1. Jak juz wiemy do kogo chcemy méwic i o czym, musimy sie zastanowic jak to zrobié, zeby przekaz
byt skuteczny. Pamietaj! Pierwsze sekundy kontaktu z ulotkg zdecyduja, czy przeczytamy dalej
materiat i czy zechcemy jg zachowac na pdzniej. Musi by¢ co$ co przyciggnie uwage i od razu pokaze
do kogo ulotka jest skierowana i co chce nam przekazac.

Odbiorca Twojej ulotki najpierw zobaczy zdjecia, rysunki, potem krétkie, wyrdznione teksty, potem
grafy i dopiero jak te elementy przyciggng jego uwage — przeczyta dalszg czesé. Istotne informacje,
powinny byc¢ zawarte w gtdwnych punktach tresci, nastepnie uzupetniamy catosé.

2. llo$¢ tekstu musi by¢ dostosowana do wielkosci ulotki i ilosci elementdow graficznych. Pamietaj, ze
na ulotce musi by¢ grafika, ktéra przyciggnie uwage. Teksty muszg by¢ intersujgce, mozna wymyslec
chwytliwe hasto, lub krétkie podsumowania. Tekst — najlepiej bezposredni, zawierajacy najwazniejsze
informacje. Musi by¢ prawdziwy, nie hipotetyczny. Konstruujemy prawdziwg ulotke! Postaw sie w roli
odbiorcy - o co chciatby Ciebie zapyta¢, czym moze by¢ zainteresowany, uzywaj krétkich konkretnych
tytutdw, mozesz przytoczy¢ pozytywne opinie innych, jakies atrakcyjne dane. Tres¢ zrozumiata,
bezbtedna, zwiezta.

Grafika — pamietaj o identyfikacji obszaru — czyli umies¢ logo Doliny Baryczy. Niezaleznie, czy mowisz
o0 jego matej czesci, czy catosci - logo jest spdjnym komunikatem, ktéry identyfikuje obszar.
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DOLINA BARYCZY

Logo pobierzesz go ze strony internetowej, tutaj: http://nasza-barycz.pl/files/?id plik=6235

Jezeli bedziecie méwié o produktach lokalnych, warto zwrdci¢ uwage na te, ktére posiadajg znak
Dolina Baryczy Poleca. Wiecej o producentach i ustugodawcach wyrdznionych tym Znakiem
znajdziesz na stronie www.dbpoleca.barycz.pl

Plan pracy — czyli zabawcie sie w marketera

1. przygotuj odpowiedzi na podstawowe pytania (zawarte powyzej) jest to tzw. brief ulotki (cel, grupa
odbiorcéw, tematyka, najbardziej atrakcyjne elementy dla odbiorcy...)

2. poszukaj innych ulotek, zwré¢ uwage, co w nich jest dobre, a co zte, co najbardziej przykuwa
uwage. Na przykfadzie innych najlepiej wyeliminowac swoje btedy. Pamietaj caty czas o grupie
odbiorcéw — jezeli to sg starsi ludzie niekoniecznie to co podoba sie Tobie, musi trafia¢ do odbiorcy
ostatecznego — to czesta putapka w konstrukcji ulotki.

3. Wybierz forme ulotki — cato$¢ kartki A4, czy ztozona na pot, a moze wycieta w jakas ciekawa
forme...

4. Technika produkcji — zastandw sie czy bedziesz robit/a ulotke na komputerze, czy technika
rysunkowag, naklejang ...


http://nasza-barycz.pl/files/?id_plik=6235

5. Postaraj sie skonstruowac gtdwne, charakterystyczne punkty ulotki — zdjecia, rysunki, tematy,
hasta, nagtéwek, logo, kolorystyka

6. Uzupetnij gtdwne punkty trescig

7. Zréb wstepny projekt - daj do konsultacji, przeczytania innym. Przetestuj, czy tekst jest zrozumiaty
i czy ktos po przeczytaniu okresli gtdwny przekaz taki o ktéry Tobie chodzito. Zapytaj, czy grafika jest
czytelna, dobrze dobrana, jaki jest jej odbior?

8. Nanie$ poprawki.
9. Wykonaj projekt wtasciwy.

10. Przygotuj elektroniczng wersje do zamieszczenia na portalu www.edukacja.barycz.pl. Moze by¢

skan, zdjecie. Jezeli forma sktadania ulotki jest nietypowa, pokaz na zdjeciach jak nalezy jg otwierac.
Instrukcja zamieszczania zasobdw na portalu tutaj: http://edukacja.barycz.pl/files/?id_plik=360

Pamietaj o prawach autorskich — korzystajac z pracy innych — np. zdje¢ musisz mie¢ zgode autora,

zdjecie powinno by¢ podpisane imieniem, nazwiskiem lub pseudonimem autora.

Parametry techniczne ulotki: wielko$¢ A4- obustronna (wersja elektroniczna format jpg lub pdf —

moze by¢ zdjecie, skan pracy plastycznej wykonanej dowolng technika). Praca moze zawierac zdjecia,
mapki, rysunki, teksty wtasnego autorstwa lub z wykorzystaniem portalu www.edukacja.barycz.pl
(nalezy podac zrédto)

Il. FILM ,,Promuje Doline Baryczy” - praca konkursowa przeznaczona dla uczniéow gimnazjéw i szk6t
ponadgimnazjalnych — max. 5 —minutowy.

Zastanow sie czy widziates$/tas dobry film reklamowy prezentujgcy w ciekawy sposéb jakis zakgtek
Ziemi? Zastandw sie o czym opowiadat i dlaczego go pamietasz? Jezeli nic Ci nie przychodzi do gtowy,
zajrzyj na youtuba, obejrzyj pare filméw reklamujgcych obszar. To pierwszy krok do myslenia nad
filmem promujgcym Twojg Doline Baryczy.

Film reklamowy, to krétka forma przekazu natadowana emocjami — obrazy, muzyka, stowa, ruch...
Zaden z narzedzi marketingowych nie daje takich mozliwosci przekazania emocji jak film. Krétki film
to krétka historia o czyms co zaangazuje widza. Nie zanudz go dtuzyznami ale i nie zdenerwuj
szybkimi migajgcymi, trzesgcymi kadrami od ktérych mozna dostaé oczoplagsu® Wiele mozliwosci to
takze wiele pokus do zrobienie wszystkiego i...niczego zarazem.

Dlatego:

1. skoncentruj sie nad pomystem, wybierz watek, ktory jest atrakcyjny, warty opowiedzenia o catej
Dolinie Baryczy lub jej fragmencie (o ktdrym mozesz w prosty sposdb opowiedzie¢). Dobry pomyst to
podstawa,

2. pamietaj o odbiorcy — jak w kazdej formie reklamy — tutaj ON jest najwazniejszy, do niego chcesz
trafi¢ ze swoim komunikatem, poruszy¢ go i sprawic¢ by zapamietat film promocyjny. To nie moze by¢


http://www.edukacja.barycz.pl/

film skierowany do wszystkich — okresl wyraznie swojego odbiorce. Inng opowies¢ bedziesz snuc
chcac trafi¢ do ludzi aktywnych — inng do rodzin z dzieémi, inng jak bedziesz chciat/a przekazaé co$
mieszkaricom,

3. skonstruuj historie — wyznacz, gtéwne punkty na jakich bedzie sie opierac¢. Pomysl jak sie zacznie,
rozwinie i jak spuentuje,

4. sprébuj teraz przenies¢ swoj pomyst na srodki wyrazu jakie bedg Ci potrzebne do pokazania
historii. Zastanéw sie czy bedg to tylko obrazy, czy réwniez rozmowa, zagrana scenka, zaspiewana
fraza, film z podktadem muzycznym; potgczenie rdznych efektéw: rysunkowych, filmowych,
zdjeciowych. Patrz pierwszy akapit: nie zanudz widza dtuzyznami ani nie spowoduj oczoplgsu, dobierz
technike do swoich umiejetnosci©

Teraz musisz przydzieli¢ sobie role:

- marketingowca — ktéry wie co chce promowaé, zna swoich odbiorcéw i wie co przyciaggnie ich
uwage oraz jest odpowiedzialny za efekt koricowy i skutecznos¢ wyprodukowanego narzedzia
marketingowego,

- scenarzysty — ktory napisze dobry scenariusz, poszpera w historii, opracowaniach przyrodniczych,
przejrzy literature,

- grafika - ktory wyprodukuje napisy, plansze, ewentualne rysunki itp. Uzyj loga identyfikujgcego
obszar Doliny Baryczy — do pobrania tutaj http://nasza-barycz.pl/files/?id plik=6235

- producenta — ktéry udostepni sprzet, jezeli potrzeba przygotuje aktoréw, zaplanuje sceny, stworzy
plan gdzie i kiedy trzeba pojecha¢ na nagranie), umdéwi rozmoéwcow itp.

- filmowca — ktory zaplanuje kadry, oswietlenie, nakreci film, zrobi zdjecia
- montazysty — ktdry catos$¢ zespoli — zrobi montaz obrazu i dZzwieku.

Oczywiscie mozna rzecz uprosci¢® i wytgczyé pare etatow lub zadan, ktére akurat w waszym
przypadku nie bedga potrzebne. Zastandwcie sie ktdore?

Plan pracy:

1. Pre-produkcja — czyli koncepcja i przygotowanie — jak w kazdym dziataniu to potowa sukcesu.

e rozpisz scenariusz — nawet jak nikt nic nie mowi, trzeba napisac¢ co ma sie po kolei dzia¢ w
filmie, zréb to tak jakbys opowiadat komus doktadng historie z obrazami i emocjami (mozesz
narysowac poszczegdlne kadry — tzw. storyboardy). Historia tres¢ i obraz muszg ze sobg
wspotgra¢ — wszystko pracuje na jeden efekt

e zréb harmonogram nakrecania filmu — wigze sie to z pogodga, dostepnoscig budynkow,
czasem wolnym osdb zaangazowanych, czasem dojazdu, czasem kwitnienia - przyroda,
akcjami zewnetrznymi- ludzie na rowerach, kajakach, impreza ...

e zgromadz potrzebny sprzet techniczny — pamietaj dobra kamera nie jest warunkiem
koniecznym aby nakreci¢ dobry film — najwazniejsza jest kreatywnosé


http://nasza-barycz.pl/files/?id_plik=6235

2. Produkcja — realizacja wg scenariusza i harmonogramu, wprowadzanie korekt, realizacja planéw
zdjeciowych

3. Post-produkcja — przy odbiorze filmowym angazujemy wiele zmystéw, dlatego wazne jest aby
obraz byt wzmocniony tym co stycha¢ — muzyka, tekstem. Sposrdd wielu nakreconych scen trzeba
wybrad te najbardziej atrakcyjne. Pamietaj - dobry montaz to ten, ktérego nie widad.

e potacz obraz z dzwiekiem.
o przegladnij film w szerszym gronie podczas montazu — przedyskutujcie efekt koficowy filmu.
e Przygotuj wersje ostateczng do zamieszczenia na portalu www.edukacja.barycz.pl.

Instrukcja zamieszczania zasobdw na portalu tutaj: http://edukacja.barycz.pl/files/?id_plik=360

Pamietaj o prawach autorskich — korzystajac z pracy innych — np. zdje¢ musisz mie¢ zgode autora,

zdjecie powinno by¢ podpisane imieniem, nazwiskiem lub pseudonimem autora.

Parametry techniczne filmu —

e Formaty .mp3, .mp4, .mpeg, .avi, .mov, .3gp iinne - jesli dadzg sie przekonwertowac
e Wielkos¢ w pikselach - proporcje 3 x 4 lub panorama
e Wagaw MB-max 128 MB

Mozna do 128 MB wgraé bezposrednio film do serwisu z komputera, jezeli film przekracza 128 MB
nalezy wgrac go najpierw na Yotuba, a potem wygenerowac i umiescic link.

ZYCZE OWOCNEJ PRACY®

W razie pytan dotyczqcych rozwiniecia, uscislenia tekstu prosze o telefon Anna Urbariczyk, tel. 71 38 30 432


http://www.edukacja.barycz.pl/

